Ⅰ　章タイトル


１－１　節タイトル
本文[endnoteRef:1] [1:  脚注は「文末脚注（セクションの最後）」機能を使い、挿入してください。] 


１－１－１　項タイトル

本文[endnoteRef:2] [2:  青字は例示用です。削除してご利用ください。] 


Ⅱ　章タイトル
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